[ DAYPART | [ CPP30SEC/EURNET |
[ PT (18-24) | 120.00 |

‘ALL + ‘ \ OFF PT | 108.00 |

PROGRAM KOEFICIJENT

VESTI 1.50

PROGRAMI U SATU OD 16:00 1.20

PROGRAMI U SATU OD 17:00 1.20

PROGRAMI U SATU OD 18:00 1.30

PROGRAMI U SATU OD 19:00 1.50

PROGRAMI U SATU OD 20:00 1.50

PROGRAMI U SATU OD 21:00 1.40

PROGRAMI U SATU OD 22:00 1.40

FILM U PT 1.40

24 MINUTA SA ZORANOM KESICEM BLOK 2.20/ 11 BLOK 1.80

SPORTSKI DOGADAJI 1.50

VICE 1.50

MESEC KOEFICIJENT

JANUAR, FEBRUAR 0.95
MART, JUN 1.10
JULI, AVGUST 0.90
SEPTEMBAR, OKTOBAR 1.15
APRIL, MAJ, NOVEMBAR, DECEMBAR 1.20

DUZINA SPOTA SE OBRACUNAVA LINEARNO

POZICIJA KOEFICIJENT

PRVA | POSLEDNJA POZICIJA U BLOKU 1.20
DRUGA | PRETPOSLEDNJA POZICIJA U BLOKU 1.15
TRECA POZICIJA OD POCETKA | KRAJA U BLOKU 1.10
CETVRTA POZICIJA OD POCETKA | KRAJA U BLOKU 1.05

POPUST
DO 25.000 5%
25.000 - 50.000 10%
50.000 - 100.000 15%
100.000 - 150.000 20%
150.000 - 200.000 24%
200.000 - 250.000 26%

Sve cene su izrazene u NETO iznosu. Na prikazane cene se obracunava PDV

Koli¢inski popusti se primenjuju na NETO budzete oglasivaca

Ukoliko oglasiva¢ ne realizuje ugovoreni budzet na osnovu kojeg je odobren koli¢inski popust, O2 TV ¢e prema posebnoj odluci zaduZiti oglasivaca za neispunjenje ugovornih obaveza
Uslovi oglasavanja za godisnji budZet preko 250.000 EUR definiSu se direktnim pregovorima sa sektorom prodaje 02

02 TV zadrzava pravo uvodenja programskih koeficijenata za oglasavanje tokom programa koji nisu definisani zvani¢nim cenovnikom

Oglasna poruka ne sme biti kra¢a od 6 sec

Oglasna poruka koja u sebi sadrzi informacije ili oglaSavanje viSe od jedne reklamne marke podleze uvec¢anju cene za 20% za svaku reklamnu marku koja je deo iste oglasne poruke
Ukoliko klijent emitovanjem oglasne poruke realizuje rejting 0 u reklamnog bloku, O2 TV ¢ée prilikom obracuna primeniti rejting 0.02

Sponzorstva emisija podlezu posebnom cenovnom tretmanu i ugovaraju se nezavisno od zvani¢nog cenovnika

Sektor prodaje
o271V

Autoput 22, Beograd
marketing@b92.net

Cenovnik vazi od januara 2020. godine



02TV - OPSTI USLOVI OGLASAVANJA U 2020. GODINI

POJMOVI

OGLASNA PORUKA - reklamni TV spot kojim se preporucuje Oglasivaé, njegova aktivnost, proizvod ili
usluga unutar oglasnog prostora televizijskog programa.

OGLASNI PROSTOR - prostor za emitovanje oglasnih poruka.

OGLASIVAC - pravno lice, preduzetnik ili fizicko lice &ije poslovno ime, li¢nost, aktivnost, proizvod ili
uslugu preporucuje oglasna poruka.

CPP - cena jednog rejting poena oglasne poruke u trajanju od 30" (trideset sekundi) za ciljnu grupu All 4+.

Rejting poeni se utvrduju na osnovu izvestaja specijalizovane agencije za istraZivanje gledanosti televizije
Nielsen Audience Measurement.

NALOG ZA EMITOVANJE - DISPOZICIJA — dokument koji sadrzi sve potrebne elemente reklamne
kampanje (datum i vreme emitovanja, naziv i trajanje oglasne poruke...) i koji Oglasivaé¢ dostavlja O2TV.

SPONZORSTVO - nestandardan/poseban vid oglasavanja.

NARUCIVANJE EMITOVANJA OGLASNIH PORUKA

Prilikom narucivanja emitovanja oglasnih poruka, Oglasiva€ je duzan da dostavi dispoziciju ovla§¢enim
predstavnicima sektora prodaje O2TV najkasnije Cetiri dana pre Zeljenog dana emitovanja.

Dispozicija mora sadrzati sledec¢e informacije:
1. Naziv oglaSivaCa
2. Naziv kampanje
3. Tacan period kampanje (datum pocetka i zavrSetka reklamne kampanje)
4. Naziv spota (koji mora biti isti kao naziv arhiviranog spota)
5. Taéno trajanje spota u sekundama
6. Raspored emitovanja svakog pojedinaénog spota u programima 02TV tokom kampanje

7. Specijalne pozicije ukoliko ih je Oglasiva¢ zakupio

Oglasiva¢ je duzan da vodi raCuna o ta¢nom trajanju spota. Ukoliko su informacije o duzini spota
netacne, O2TV ¢&e obracunati vrednost emitovanja prema stvarnoj duzini spota koju je utvrdila. Ukoliko
duzina spota nije u punoj sekundazi, primenjivace se sledeée pravilo: sve preko 12 frejmova
obraCunavace se kao sledec¢i sekund (ukoliko je duzina spota 15 sec i 12 frejmova prilikom obracuna
koristi se duzina spota od 15 sec; ukoliko je duzina spota 15 sec i 13 frejmova prilikom obra¢una Koristi
se duzina spota od 16 sec).



Oglasivaé je duzan da O2TV dostavi reklamni spot obeleZen crnim na poc&etku i na kraju spota kako
02TV ne bi bila u dilemi koje je stvarno trajanje spota.

Arhiviranje spota se vrsi u prostorijama 02TV, Autoput 22, 11080 Beograd, dva radna dana pre Zeljenog
pocetka emitovanja u periodu od 10:00 do 16:00 h. Oglasivaé je duzan da prilikom arhiviranja spota,
ovlaséenim licima O2TV dostavi uredno popunjenu i overenu deklaraciju (prema Zakonu o ogladavanju).

Materijal za emitovanje mora biti dostavljen O2TV na disku ili u elektronskoj formi u slede¢em formatu:
*  .MXF
* Video format: 1920x1080
* Aspekt slike: 16:9
* Audio: Stereo

02TV ¢e emitovati oglasne poruke koje su dostavljene u skladu sa standardima O2TV. Trajanje oglasne
poruke ne sme biti krace od 6 sekundi.

Oglasiva¢ moze da naruci emitovanje spota na posebnim pozicijama u reklamnom bloku, uz uslov da je
takva pozicija raspoloZiva i ugovorena. Za posebne pozicije u bloku primenjuju se sledeci indexi:

1. Prvai poslednja pozicija u reklamnom bloku — 1.2

2. Druga i pretposlednja pozicija u reklamnom bloku — 1.15

3. Treca pozicija od poCetka reklamnog bloka i tre¢a pozicija pre zavrSetka reklamnog bloka — 1.1
4. Cetvrta pozicija od pocetka reklamnog bloka i Setvrta pre zavrsetka reklamnog bloka — 1.05

Oglasna poruka koja u sebi sadrzi informacije ili oglasavanje vise od jedne robne marke, podleze
uvecanju cene za 20% za svaku robnu marku koja je deo iste oglasne poruke.

PRIHVATANJE / ODBIJANJE NALOGA ZA EMITOVANJE

Oglasiva¢ je duzan da nalog za emitovanje dostavi ovlas¢enim licima sektora prodaje O2TV u
elektronskoj formi. Smatra se da je O2TV primila i prihvatila nalog za emitovanje ukoliko su ovlaséena lica
sektora prodaje potvrdila prijem naloga u elektronskoj formi ili, ukoliko do potvrde elektronskim putem nije
doslo, smatrace se da je O2TV prihvatila nalog samim emitovanjem oglasne poruke.

O2TV zadrZava pravo da u bilo kom trenutku odbije emitovanje oglasne poruke zbog tehnickih, pravnih ili
etiCkih razloga, a posebno ako sadrzaj oglasne poruke nije u skladu sa interesima O2TV.

U slu¢aju da O2TV odbije da emituje oglasnu poruku, Oglasiva¢ nema pravo na naknadu Stete niti na bilo
kakvo drugo potrazivanje od O2TV.

EMITOVANJE

Dan emitovanja poc€inje u 02:00 h i zavrS8ava se u 02:00 h sledeceg kalendarskog dana.



Ugovoreno vreme emitovanja oglasnih poruka postovace se u skladu sa moguénostima O2TV. |zmena
vremena emitovanja uz primenu drugacijeg cenovnog razreda, mogucéa je ukoliko u pisanom obliku nije
dogovoreno drugadije.

U slu€aju izmene programske Seme O2TV je duzZna da obavesti Oglasivaéa pisanim putem.

Ukoliko O2TV promeni raspored emisija usled aktuelnih dogadaja, direktnog prenosa odredenih sportskih
dogadaja, koncerata ili bilo kog drugog programskog sadrZaja, tehni¢kih razloga ili viSe sile, i zbog toga
nije u moguénosti da emituje oglasne poruke u ugovorenom terminu, O2TV ima pravo da oglasne poruke
emituje pre ili posle ugovorenih termina.

Ukoliko Oglasivaé primeti odredene nepravilnosti prilikom emitovanja oglasne poruke u programima
02TV, duzan je da pisanim putem uputi Zalbu O2TV najkasnije 5 dana nakon emitovanja oglasne poruke.
Ukoliko Oglasivaé pisanim putem ne obavesti O2TV o nepravilnostima prilikom emitovanja oglasnih
poruka, po isteku navedenog roka smatraée se da je O2TV pravilno izvrSila emitovanje oglasnih poruka.

02TV nije odgovorna ni po kojoj osnovi ukoliko je doSlo do propusta u emitovanju oglasne poruke zbog
krivice ili nepaznje Oglasivaca.

OTKAZIVANJE

Oglasiva¢ moze otkazati naru¢ena emitovanja pisanim putem 7 dana pre pocetka predvidene kampanije.
Ako se naru¢ena emitovanja otkazu u roku od:

* 72 sata pre emitovanja, Oglasivaé je duzan da O2TV nadoknadi 25% od vrednosti otkazanih
emitovanja

* 48 sati pre emitovanja, OglasSivaé¢ je duzan da O2TV nadoknadi 50% od vrednosti otkazanih
emitovanja

* 24 sata pre emitovanja, Oglasivaé je duzan da O2TV nadoknadi 75% od vrednosti otkazanih
emitovanja

Prilikom odredivanja vrednosti koju je Oglasivaé duzan da plati O2TV, koristi se izvestaj specijalizovane
agencije za istraZivanje gledanosti televizije Nielsen Audience Measurement o prosecnom rejtingu
celokupnog reklamnog bloka u datoj emisiji, u ciljnoj grupi O2TV. Ukoliko emisija ima dva ili vie reklamnih
blokova, za utvrdivanje vrednosti koju je Oglasivaé duzan da plati O2TV koristice se reklamni blok koji je
ostvario najvedi rejting.

Oglasivaé je duzan da pisanim putem obavesti 02TV o otkazivanju sponzorstva u roku duzem od 30
dana do pocetka emitovanja. Ukoliko se sponzorstvo otkaze u roku od:

* 30 do 15 dana pre poletka emitovanja, Oglasivaé je duzan da O2TV nadoknadi 50% od
ugovorene vrednosti sponzorstva

* 14 dana pre pocCetka emitovanja ili krace, OglasSiva¢ je duzan da O2TV nadoknadi 100%
ugovorene vrednosti sponzorstva

Oglasivac je duzan da pisanim putem obavesti O2TV o otkazivanju zakupa Break Bumpera u roku duzem
od 45 dana do poCetka emitovanja. Ukoliko se zakup break bumpera otkaZe u roku od:

®* 44 do 30 dana pre pocetka emitovanja, Oglasiva¢ je duzan da O2TV nadoknadi 30% od
ugovorene cene



* 29 do 15 dana pre poletka emitovanja, Oglasivaé je duzan da O2TV nadoknadi 50% od
ugovorene cene

* 14 do 7 dana pre poCetka emitovanja, Oglasivaé je duzan da O2TV nadoknadi 70% od
ugovorene cene

* 6 dana pre poletka emitovanja i kraée, Oglasiva€ je duzan da O2TV nadoknadi 100% od
ugovorene cene

CENE

02TV primenjuje CPP cenovnik koji je na snazi u trenutku prihvatanja ponude, osim ukoliko nije drugacije
dogovoreno.

Ciljna grupa O2TV je All 4+.
Cena za posebne oglasne sadrZaje, poput sponzorstava, ugovara se posebno.

O2TV zadrzava pravo da uvede programske koeficijente za odredene programe. O2TV je duzna da
Oglasivaca obavesti pisanim putem 7 dana pre primene programskih koeficijenata.

Sve cene su izrazene u neto iznosu i na njih se obracunava PDV.

Ukoliko se nakon zavrSetka ugovornog perioda utvrdi da Oglasivaé nije ispunio budzet na koji se
obavezao i za koji je O2TV odobrila uslove oglasavanja, O2TV ima pravo da izda knjizno zaduzenje u
visini od 50% nerealizovanog budzeta konkretnog OglaSivaca.

USLOVI PLACANJA

02TV ispostavlja fakturu na osnovu izvrSenih emitovanja oglasnih poruka Oglasiva¢a. Kao dokaz da je
02TV izvrSila emitovanja oglasnih poruka, koristiCe se izveStaj Nielsen Audience Measurement,
specijalizovane agencije za istraZivanje gledanosti televizije. Oglasivaé¢ je duzan da izvrSi uplatu na
osnovu ispostavljene fakture u roku od 15 dana od dana izdavanja fakture, ukoliko na fakturi nije drugacije
naznaceno. Faktura moze biti dostavljena u pisanom ili elektronskom obliku.

Oglasivaé obavlja pla¢anje iskljuéivo na raun O2TV. Ukoliko Oglasivaé zakasni prilikom izmirivanja
nov&anih obaveza, bi¢e u obavezi da O2TV plati zakonsku zateznu kamatu za sve vreme kasnjenja.

Oglasivaé je duzan da prilikom sklapanja Ugovora sa O2TV dostavi blanko menicu kao vid bankarske
garancije.

SPONZORSTVA
02TV pod sponzorstvom podrazumeva sve nestandardne oblike oglaSavanja.
BREAK BUMPER - sponzorstvo reklamnog bloka.

BILLBOARD IN / OUT - vizuelna identifikacija Oglasivaca u trajanju do 5 sec kojom pocinje i zavrSava
se sponzorisani sadrzaj.



INSERTER - grafi¢ka reklamna forma u trajanju do 8 sec koja se emituje tokom trajanja sponzorisanog
sadrzaja.

BRANDED CONTENT - implementacija proizvoda u sadrzaj emisije.
Svi elementi sponzorskog paketa moraju biti napravljeni i realizovani u skladu sa Zakonom o oglasavaniju.

Oglasivac je duzan da O2TV dostavi elemente za izradu sponzorskih formi u odgovaraju¢em formatu.
Konacan sadrzaj sponzorske forme i vizuelni identitet odobrava O2TV.

02TV zadrzava pravo da u bilo kom trenutku odbije emitovanje oglasne poruke zbog tehnickih, pravnih ili
etickih razloga, a posebno ako sadrzaj sponzorske forme nije u skladu sa interesima O2TV. Ukoliko 02TV
iz bilo kog razloga odbije da emituje odredene sponzorske forme Oglasivaé nema pravo na naknadu
Stete ni na bilo kakvo drugo potrazivanje od O2TV.

02TV zadrzava pravo da odredene programske celine isklju€i iz sponzorske ponude.

PRAVNA ODGOVORNOST

Oglasivac preuzima potpunu odgovornost za sadrzaj oglasne poruke.

Oglasivac garantuje da su sva autorska prava i prava ka tre¢im licima regulisana po bilo kom osnovu, te
je duzan da O2TV oslobodi od svake odgovornosti za svu eventualno nastalu Stetu ili gubitke, reklamacije
i tuzbe.

Oglasiva¢ garantuje da ¢e svaka oglasna poruka, koju bude emitovala O2TV biti sacinjena u skladu sa
svim pozitivnim propisima Republike Srbije, a narocito u skladu sa Zakonom o oglaSavanju.

U slucaju da se protiv O2TV i/ili odgovornog lica O2TV pokrene postupak pred nadleznim sudom odnosno
drugim nadleznim organom u Repubilici Srbiji zbog toga Sto bilo koja od oglasnih poruka Oglasiva€a, nije
sacCinjena u skladu sa pozitivhim propisima Republike Srbije, svi troSkovi koji nastanu u vezi sa
postupkom (takse, troSkove advokata prema tarifniku i druge opravdane s tim u vezi nastale troskove)
padaju na teret Oglasivaca.

Oglasivac garantuje da su sva autorska i druga srodna prava u vezi kompozicija, tekstova, slika i drugih
dela koja su koriSéena i/ili sacinjena prilikom izrade oglasnih poruka u celosti regulisana.

KUPOVINA OGLASN PROSTORA
Oglasivaé moZe ugovarati i vrsiti zakup direktno sa televizijom ili putem posrednika tj. medijske agencije.

Pod medijskom agencijom se smatra preduzecée registrovano za kupovinu oglasnog prostora a koje u
svom portfoliju ima minimum dva klijenta.

Medijske agencije se mogu udruZivati u medijske poolove i pod medijskim poolom se podrazumevaju dve
ili viSe medijskih agencija koje zakup plaéaju sa istog racuna.



